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Fortalecer la cultura organizacional a través de la implementacién de una estrategia de comunicacion integral que unifique y amplifique la cualificacién académica y la innovacién social, creando una sinergia efectiva entre los

a la comunidad académica de temas

|diversos

Objetivo: diversos canales y actores involucrados, con el fin de mejorar la percepcion y el rec de la Uni de los Llanos.
goilbin: La Un#versid_ad de» los Lianos, como institucién de educacion pﬁbﬁ?! requiere wnsdidqr una‘estrAa‘legia de cpmunicadén_instﬂucional que arlicul_e los publicos internos y externos, fortalezca su identidad, visibilice su aporte
Descr académico, investigativo y social, y acomparie los procesos g de ion, 'y p 6n de la oferta académica.
Lider del proceso: Giovanny Quintero Reyes - Secretario General Universidad de los Llanos
Estrategias Meta o producto Objetivo Descripcién Periodicidad Quién comunica | Poblacién objetivo  |Indicador Registro Medios o canal
Garantizar la difusién oportuna de  |Envio boletines internos con informacién oficial, |Permanente Solicitante Comunidad Numero de Matriz de Correo institucional
Alerta Unillanos informacién institucional, convocatorias, comunicados y lineamientos (estamentos) universitaria correos evidencia @unillanos.edu.co
mejorando la comunicacién interna enviados
Componente de comunicacion interna [yoslisatiddo'de pertienericta -
Dar 2 conocer procesos cortos, Produccién audiovisual en formato vertical. Per Jefa / Comunidad Niumero de Matriz de Canal de Whatsapp
Ponga Cuidado inscripciones, fechas y demds Comunicaciones [universitaria vl.deos evidencia
informacién que requieran divulgados
divulgacion répida y de impacto.
Saberque Diszha.r y e[ecuta:r una (1) carrlpaﬁa Publicacién de disefios graficos con contenidos | Semanal Jefaturas/ Comunidad externa N“]mero de Parrilla de Fécebook, X,
Componente de comunicacién digital | Trasciende/ Accién para dlvul?ar calidad académica, el |académicos, institucionales y sociales. Comunicaciones |einterna publicaciones |contenido Linkedin. instagram,
con Sentido COMPrOnB0, socialy el impacto realizadas Web
regional
Destacar los avances y aportes Creacién de un boletin digital donde se resalten |Quincenal Estamentos de la Numero de Boletines en Correo a bases de
académicos de la universidad para |investigaciones y publicaciones de docentes e institucién Comunidad en boletines correo datos periodistas y
fortalecer su reputacion y calidad investigadores. general, diseflados/Nu  |electronico entidades y
Unillanista academica Investigadores, mero comunicaciones | publicaciones en
*|organizaciones, de @unillonos. linkedin
medios de publicaciones |edu.coy
comunicacion. publicaciones
en Linkedin
Informar sobre las diferentes Produccién y difusién de notas informativas Segun necesidad |Estamentos de la  |Estamentos, Numero de Videos en Cuenta oficial de
actividades, acontecimientos, audiovisuales a la comunidad interna y externa institucion Ciudadania y videoclips Instagram instagram
hechos noticiosos, temas de la institucién con una duracién maximo 2 Comunidad en proyectados /
Unillanos al Dfa < g . 4
institucionales, entre otros de tos en formato general Namero de
interés de la institucién educativa, a videoclips
través de formato audiovisual. renjizad
Informar sobre hechos noticiosos, |Realizar cubrimiento periodistico, recoger la S | E: 1tos de la | Perlodistas y medios | NUmero de Boletines *Correo electrénico
logros, metas, reconocimientos, informacién de las diferentes fuentes , eventos y institucién de comunicacién boletines enviados a
temas académicos, de investigacion |demas actividades. Redactar y divulgar a medios locales y de la establecidos / |través del
y proyeccién social, importantes y periodistas locales y regionales. region. Numero de correo
Boletin de prensa sobre el quehacer de la institucion. boletines comunicaciones
divulgados @unillanos.
Componente de comunicacion externa edu.coy
rotativo de
pagina web
Dar a conocer el impacto de la Mostrar a través de productos audiovisualesen (M J E dela |Estamentos, Numerode  |Matrizde Youtube, Linkdin y
Universidad de los Llanos en un formato institucional el trabajo o el aporte de la institucion/ periodistas, videos evidencia shorts en instagram.
N entorno social y en sus egresados.  |institucion en la vida de los egresados o en una Proyeccion Social |ciudadania, divulgados
uestra Huella i :
comunidad especifica comunidad en
general y
organizaciones.
Mostrar la innovacién social y Duvulgar a través de productos multiplataf Segin idad | Direcccion E " Ni de Matriz de Youtube y Facebook
avance investigativo de la avances o logros en el ambito investigativo. General de periodistas, videos y/o evidencia
. . comunidad universitaria para el [ igaci ciudadani; publicaciones
Hinienosieasi desarrollo regional facultades, comunidad en en Unillanista /
docentes, generaly Publicaciones
tudi organizaciones. realizad.
Crear un formato llamativo a través |Realizar productos en formato de audio tipo M | E dela |C idad interna y Youtube y shorts en
de audio donde se de participacién |podcast institucion externa IGyTK
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F Liderazgo 4 Posicionar la voz del Rector como | Produccién audiovisual de opinién sobre temas | Mensual (6) Rector Comunidad Numero de Matriz de Canal oficial de
institacional La Pizarra del Rector |embajador de marca de impacto social universitaria, videos evidencia Youtube
ciudadania, medios _|publicados
Disefiar y ejecutar una (1) estrategia | Creacién de la mascota y su gestion activa de Anual Comunicaiones Comunidad externa |Campaiia Informe
integral de posicionamiento marca en etornos digitales y fisicos diseflada contratista
institucional a través de estrategias
de merchandising y la creacién de la
Fom?onen!e de Mascota Unillanos mam Uni!lav.ros, 1ona.leciendo las
identidad relaciones publicas mediante una
institucional Presencia presencia activa, coherente y
Instiucional representativa en eventos sociales,
académicos, culturales y
Crear un revista i con Diag una revista con informacién Semestral Bienestar/Comuni |Comunidad externa |Numero de Revista En fisico
Bienestar Contigo fotogfaﬁas, tablas, datos importante sobre los avances y proyectos para la caciones revistas/Revist |realizada y
estadisticos comunidad universitaria desde Bienestar asdivulgadas |divulgada
Institucional
Desarrollar e implementar una (1) | Disefar piezas gréficas para vallas fisicas y Semestral Comunicacionesy |Comunidad externa |Numero de Pauta realizada |Vallas y pantallas
campafia Publicidad ATLy BTL digitales ubicada estretegicamente con impacto programas campaiias y pagada digitales
‘ digital y fisica orientada a visibilizar |externo académicos establecidas /
Creary g;ecutar (O] estratégicamente los logros y Numero de
estrategia x
smedios igtales y valores .dllerendales dela campa)ﬁas
sradictonalestue Universidad de los Llanos pay
promuevan y Desarrollar e implementar dos (2)  [Reslizar piezas gréficas, audiovisuales, cuias | Programas Comunidad externa |NG(mero de Pauta realizada |Medios radiales,
A —— f:amuaﬁas de publicidad radiales y notas periodisticas para pautar en académicos campaiias Yy pagada medios digitales,
mensaje de institucional semestral en medios locales y regionales. es'tablecldas / escritos, Google Ads y
S plataformas .dlgitales prop'ias, con Numero de vallas
académicay la Pn?pé_slto orientados al publico - mpiﬁas
innovacién social’ en i, = - ~
a Implementar estrategias de Realizar contenido en diferentes formatos que al Prog! Comunidad externa, |Numero de Pauta realizada |Cuentas oficiales de
Universidad de los comunicacién para difundir la oferta |den a conocer la oferta académica, la académicos prospectos de campaiias y pagada la Universidad seguin
Llanos. de pregrado de la Universidad de imnortancia de las programas, el impacto en la clientes establecidas / criterio (facebook,
los Llanos a través de medios reg16n, las razones para estudiar en la Unillanos Numero de instagram)
informativos campanas
Apoyar a la Oficina de Planeacion  [Re :lizar una estrategia de sensibilizacidn sobre el |Bimestral, a partir [Rectoria Estudiantes Nimero de Publicaciones  [Cuentas oficiales de
en el componente de Rendicién de |pr ceso permanente de Rendicion de Cuentas de marzo Planeacion Docentes publicaciones o | en redes la Universidad y
Cuentas po- redes sociales institucionales. Comu i6 Ad vos programas en |sociales pagina web
Institucional Ciudadania redes /
Medios externos Numero de
Componente de relaciones publicas y publicaciones
promocién académica realizadas -
Informes de gestién a través de transmisiones en |De acuerdo a plan |Rectoria Estudiantes Nimera de Publicaciones | Canal institucional:
vivo, mediante la presentacion de directivas, establecido por  |Planeacion Docentes transmisiones Instagram o Facebook
decanos y funcionarios tipo entrevista. Planeacién, a Comunicacién Administrativos en vivo
partir de abril Institucional Ciudadani; prog das /
Medios externos Numero de
transmisiones
realizadas
Proceso Permanente
de Rendicién de
Cuentas De acuerdo a plan |Rectoria Estudiantes Evento Fotografias y Redes sociales
establecido por | Planeacion Docentes presencial videos de
Audiencia Publica de Rendicién de Cuentas. Planeacién, Comunicacién Administrativos evento
diclembre Institucional Ciudadania
Medios externos
Dar a conocer los logros, avancesy |Crear imagenes institucionales donde se brinde  |Anual, a partir de |Rectoria Estudiantes Numero de Diseflos Redes sociales y/o
crecimiento institucional que ha la informacién de manera c i bre PDI Planeacion Docentes piezas graficas/ | publicados pdgina web
obtenido la Universidad de los Comunicacién Administrativos numero de
Uanos en los Planes Instituciona Ciudadania publicaciones
Medios externos
Semestral, a partir | Rectorfa Estudiantes Numero de Disefios Redes sociales y/o
de julio PAI Planeacion Docentes piezas graficas/ | publicados pégina web
Comunicacién Administrativos ndmero de
Instituciona Ciudadania publicaciones
Medios externos
MEDIOS DE COMUNICA CION INSTITUCIONALES
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‘ Pagina web: www.unillanos.edu.co Digital Comunidad académica, cludadanla, entidades pablicas adas, medios do comunica orno/

Boletin extemo 'El Unilenista’ Oigital Comunided académice, cludedania, entidades piblicas y privadas, medios de comunica Extomo,
m Dxgitel Periodistas, medios de comunicacion Externo
Correo electrénico nsthucional Digital Directivas, estudiantes, docentes, adminlstrativos Intermo

| Pégina en Facebook: UnilanosOficial Oygital Comunidad académica, cludadanta, entidades pablicas y privadas, medios de comuni Extornol Intorno

Instagram Digital Comunidad académica, cudadania, entidades piblicas y privadas, medios de comur Externol Inlsmo

Tiktok Drgtal Comunidad académica, ciudadania, entidades piblicas las, medios de comu Externo/ Interno

Linkeing Digital Comunidad académica, cludadania, entidades publicas y privadas, medios de Extorno! Intermo

X (Twitter) Digtal Comunidad académica, cludadania, entidades pablicas as, medios de com: Externol interno

Canal de Youtube Digial Comunidad académica, dudadania, entidades piblicas y privadas, medios de comunl Externol Interno

L CanaldeWnhatsapp Digital Comunidad académica,ciudadania, entidades piblicas y privadas, medios de comun Externol Intemo

Giovanny Qujhter:
e eneral
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